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INTRODUKTION

Bakgrund

Tourism in Skane har ingatt ett samverkansavtal med huvudmannen Region Skane
for att utveckla aktérerna kring den 115 mil langa Skaneleden. Malet &r en hallbar
exportmogen led av internationell standard som ar tillganglig och anpassad till den
internationella besokarens behov och énskemal. | samband med detta har Tourism
in Skane bett Kairos Future om hjalp i framtagandet av en analys av vandringstur-
ismen.

Syfte med rapporten

Syftet med denna rapport &r att skapa ett underlag som stod for vidare utveckling
av Skaneleden, till exempel som stod och inspiration for produkt- och tjansteut-
veckling som kan 6ka ledens popularitet och 6ka berérda naringars omsattning.

Malgrupper av intresse

Fokus for Tourism in Skane ar vandringsturister fran Tyskland, Nederlanderna,
Danmark, Storbritannien samt Sverige som antingen reser for att vandra i lagland
(inte extrem-vandrare) eller som véljer att vandra men har en annan primér resean-
ledning.

Metod

Vi baserar informationen i rapporten i huvudsak pa sekundaranalys av en lang rad
befintliga kéllor, darfor ar siffror och definitioner fran olika kallor inte alltid jam-
forbara och utgar inte exakt fran definitionen vandrare enligt ovan.

Rapportens upplagg

Vi borjar med att se pa trender/omvérldsforandringar som paverkar vandringstur-
ismen framat. Trenderna ger vagledning for ledens framjare och intressenter i pro-
dukt- och tjansteutvecklingsarbetet. Vi fortsatter med en kort beskrivning av vand-
rare fran fem olika lander och malar sedan upp nagra typiska vandrarprofiler base-
rade pa tillganglig data fran olika kallor. | nasta steg lyfter vi fram ett antal exem-
pel fran olika vandringsleder och vandringsdestinationer som inspiration. Rappor-
ten innehaller aven ett antal slutsatser, reflektioner och rekommendationer.



TRENDER SOM PAVERKAR
VANDRINGSTURISMEN

Pa satt och vis ar kanske vandringssemester en enkel produkt. VVacker natur och
ledmarkering, iordningstéllda rastplatser och sen &r det klart? Men &ven vandrings-
semestern paverkas av omvarldsforandringarna.

| detta kapitel tar vi upp atta trender som vi ser paverkar turismen inom laglands-
vandringen pa olika vis framat. Var definition av en trend ar en forandring i om-
varlden som vi ser idag och som har baring in i framtiden (det handlar alltsa inte
om kortsiktiga modetrender). Trenderna som é&r listade i detta kapitel &r i manga
fall generella och paverkar inte bara vandringsturismen men ar viktiga att ha i
atanke vid planering av vandringsledbaserad turism.

Efter varje trendbeskrivning gor vi en reflektion om hur trenden paverkar just
vandringsomradet.

1.TID OCH ENERGI AR DE NYA VALUTORNA

Manga manniskor klagar pa att tiden inte racker till, vardagen kénns allt mer stres-
sad vilket paverkar oss pa alla fronter. Tidseffektivisering och tidsbesparing pre-
mieras sa att vi kan dgna oss at annu fler saker. | en undersokning som Kairos Fu-
ture genomforde 2013 visade det sig att bristen pa tid och energi upplevs storre an
bristen pa pengar bland svenska, danska och norska konsumenter. Trenden innebéar
att vi blir allt mer mana om att maximera vad vi far ut av varje tidsenhet. Maximal
upplevelse, maximal avkoppling, maximal traning etc. Den stimulerar ocksa méan-
niskor till att undvika komplicerade beslut och att vélja produkter och tjanster som
tillgodoser deras behov, latt och smidigt.

Reflektion: Ur ett vandringsperspektiv innebar detta 6kande krav pa paketering av
sjalva vandringsupplevelsen, vilket inte bara behdver innebara fardiga paket. Det
kan ocksa betyda tillgangliggorande av “byggstenar” som flexibelt kan byggas
ihop av vandraren for att passa individuella behov. Att mota denna trend kan ocksa
handla om att ge tydliga forslag pa en vandringsleds béasta strackor for familjer
med smabarn, matintresse, historieintresse, rorelsebegransningar eller intresse for
flora och fauna. Sa kan man sig som vandrare kanna sig trygg med att man far det
mesta av det basta pa tillganglig tid.

2. TRYGGARE OCH BEKVAMARE

Urbaniseringen dr ett globalt fenomen, och sedan 2008 lever en majoritet av varl-
dens befolkning i stader. Storlek och tathet lockar med nya méjligheter till foreta-
gande, forsorjning, utbildning och upplevelser. Aven i Sverige okar storstadsreg-



ioner sin befolkning, medan flertalet kommuner tappar invanare. Den som lever sitt
liv i storstadsdjungeln vanjer sig vid tillrattalagda gator, trottoarer och ett brett
serviceutbud, vet hur man hanterar trafikstockningar och hur man haffar en taxi pa
gatan. Men storstadsménniskan &r inte langre lika van att vistas i naturen. Och ge-
nerellt har vara krav pa service och bekvamlighet ékat.

Reflektion: Att laglandsvandra ar for manga ingen farofylld strapats men i en
alltmer urbaniserad varld kan det for den naturovane, bade fran Sverige och utom-
lands, finnas ett behov av mer information och service. Det som fér 15 &r sedan
var en vanlig tur pa fjallet behover idag kanske paketeras som “éverlevnadstra-
ning med guide” for storstadsbor som glomt hur man gor upp eld eller hur man
klar sig i vildmarken. For otranade skrivbordsmanniskor som plétsligt ska ut och
vandra pa semestern kan organiserad transport av packning vara skillnaden mel-
lan njutning och kilometervis varkande knan och rygg. Tips om etapper pa vand-
ringsleden for den som vill bo bekvamt och &ta gott kan vara en annan Iésning.
Nar det géaller den for Sverige unika allemansréatten kravs tydlig information for att
skapa trygghet och undvika missforstand och irritationer mellan markéagare och
vandrare.

3. TEKNIKEN INTEGRERAS | VARA LIV

Utvecklingen inom teknikomradet och digitaliseringens intrade kommer att fa stort
inflytande pa resande och upplevelser framdver. Information och bokning &r det
omrade dar skiftet kommit langst, &ven om vi bedomer att utvecklingen annu ar i
sin linda. En responsiv websida med aktuell, snygg, smart och lattillganglig in-
formation ar numera hygienfaktor. Att kunna betala med sin Smartphone via olika
mobila betalningstjanster som till exempel Wywallet eller iZettle blir ocksa allt
vanligare.

Tjanster baserade pa en forstarkt verklighet (augmented reality) vaxer ocksa fram.

Konceptet bygger pa att ett visuellt datalager placeras ovanpa det man kan se med

sina egna 6gon genom till exempel olika scanning- och 3D-tekniker. Det gar da till
exempel att fotografera ett landskap med smartmobiltelefonens kamera och fa till-
baka information om dess historia.

Reflektion: Hog servicegrad och informationstillgang maste aterspeglas ocksa i de
digitala kanalerna vad galler vandringsutbud och tjanster. Om man befinner sig pa
orten X och det 6sregnar, vilka boendealternativ finns det till tltet? Finns det akti-
vitetsalternativ inomhus i narheten?

4. LANGTAN EFTER AKTA OCH GENUINT

Vérlden dversvammas av reklam, information och budskap ofta med en stravan att
vilja paverka manniskor i olika riktningar. Nastan varje dag utsétts vi for fejkade

varldar, dokusapor pa TV och tvivelaktiga reklambudskap. Ibland &lskar vi den har
virlden, men samtidigt okar langtan efter det riktigt dkta och genuina. Akta manni-



skor, akta méten, akta upplevelser. Generellt sa 6kar vérdet pa det som &r akta nar
det upplevs som en bristvara.

Reflektion: Att ta del av lokal kultur och narodlad mat, till exempel rokt al i fiske-
boden vid hamnen langs med vandringsleden kan vara ett satt att forhdja och
starka vandringsupplevelsen for saval svenska som internationella turister. En
pratstund och ett tips fran lokalbefolkningen kan varderas higre &n en pakostad
och glassig broschyr.

5. MED PULS OVER STOCK OCH STEN

Intresset for traning och motion har tagit rejal fart, de senaste arens loptrend i Sve-
rige ar bara ett av manga tecken pa detta. Manga soker fysik traning som kompen-
sation for stillasittande kontorsarbete. De stora motionsloppen som Vétternrundan
och olika lopartavlingar rapporterar om okat deltagartryck. Researrangdrerna berat-
tar om starkt 6kande intresse for traningsresor utomlands. Motivationen handlar om
att stérka det egna varumérket (vara stark, véltranad och snygg) och om att orka
med en kravande vardag (géller kanske framst hogpresterande personer med led-
ningsfunktioner). Men dven lite mer allman insikt om att motion ar halsosam kan
vara ett bidragande motiv till att vélja vandring pa semestern.

Reflektion: For laglandsvandringsleder kan man ténka sig flera méjliga motiv-
grupper inom omradet motion. Véaltranade som vill avverka leden/delar av leden i
sprangmarsch och otréanade/aldre som vill vandra men inte klarar fjallstrapatsen
till exempel.

6. FOKUS PA HIARNANS PRESTATIONSFORMAGA

Arbetslivet ar i standig forandring och manga jobb ar pa vég att automatiseras och
tas Gver av robotar och datorer. Det galler savél enkla som allt mer kvalificerade.
Fokus for allt fler manniskor ligger nu pa att bli battre pa att tanka och att vara mer
produktiv i tinkandet. F6ljden av detta blir att inte bara kroppen behéver vara i
form utan aven hjarnan. Aven hjarnan behéver tranas och aterhamta sig, precis som
évriga kroppen behover aterhamta sig efter kroppsligt arbete. Forskning visar att
just vistelsen i naturen ar extremt viktig bade for hjarnans aterhamtning och for
kreativitet.

I en forskningsrapport frén University of Kansas 2012* framkommer att vandrare
som varit ute i vildmarken under fyra dagar visade tydlig kognitiv forbattring. De-
ras kreativitet forbattrades till exempel med 50 procent jamfort med andra vandrare
som inte hade vistats i vildmarken. Forskning vid universitetet i Michigan visar att
manniskor ar battre pa att lara sig saker och fokusera efter en promenad i skogen &n

! http://archive.news.ku.edu/2012/april/23/outdoors.shtm|



efter en promenad langs en trafikerad gata (20 procent battre minne efter en timme
i naturen).

Men inte bara nér det géller att 6ka kreativiteten ar utomhusvistelse i naturmiljo att
rekommendera. Aven nér det galler att mildra stress spelar utomhusupplevelser en
viktig roll. Forskning vid SLU visar att daglig vistelse i skog med 16vtrad minskar
psykisk ohélsa och stress. Lakaren Matilda Annerstedt har i sitt doktorsarbete vid
SLU? funnit att naturunderstdd terapi kan vara en effektiv behandling vid flera
olika sjukdomar som till exempel fetma, schizofreni och depression. | avhandling-
en undersoktes ocksa betydelsen av narhet till och vistelse i olika skogar for perso-
ners stressniva i ett par befolkningsstudier dar tillgang till 16vskog ger annu storre
effekt an barrskog for att sanka stressnivaerna.

Reflektion: Naturupplevelsen och dess rekreerande och innovativa kraft &r kanske
sjalvklart for de flesta friluftsmanniskor som kanner pa sig detta intuitivt. Nar det
géaller marknadsforing, information och produkter/tjanster ar det har omradet dock
annu ganska outforskat.

7. TILLSAMMANS-FAKTORN OKAR | VARDE

For tio ar sedan var det hog status att aka utomlands pa semestern. | dag aker vi
fortfarande utomlands pa semestern eftersom vi langtar efter sol och varme och
eftersom utlandsresandet nu &r ekonomiskt mojligt for allt fler. Men det &r inte
langre status pa samma satt (eftersom det har blivit allt vanligare). Det som déare-
mot verkar allt mer svaruppnaeligt i var moderna varld &r att fa tid till att umgas
och lyckas med att hélla ihop en familj, darfér 6kar det i status.® En riktigt bra upp-
levelse handlar darfor idag ofta om motet mellan ménniskor, vanskap, omtanke,
karlek, trygghet.

Reflektion: Att gora en vandring tillsammans med sin partner, sina vanner eller
sin familj &r nagot som hamnar nara hjartat for manga och kan vara en viktig pa-
rameter att lyfta fram nar det galler vandringsupplevelser.

8. EDUTAINMENT — EN NYTTIG UPPLEVELSE

Att vistas utomhus tillsammans med barnen har en viss status for foraldrar, fram-
forallt med yngre barn. En analys av diskussionen i svenska bloggar pa temat barns
lek som Kairos Future utférde pa uppdrag av LinkGpings universitet for nagra ar
sedan visar att foraldrar garna broderar ut beréttelsen nar de varit utomhus.* Har

2 Annerstedt, Matilda (2011). Nature and public health, aspects of promotion, prevention and interven-
tion. Diss. Sveriges lantbruksuniv.

® Dromsambhallet 2010, Om dagens unga — framtidens medborgare och medarbetare. Kairos Future
2010

4 Framtidens utomhusupplevelse: en rapport om hur ute blir inne. SCR och SLAO i samarbete med

Kairos Future, 2013



man lekt ute berattar man géarna hur underbart det var och snalar inte pa detaljer.
Det anses vara sunt och bildande att leka utomhus. Men forutséttningen att ”lyck-
as” motivera barnen till en vandringsupplevelse ar forstas att det ar roligt. Och har
spelar samvaron med andra barn, unga och vuxna en jatteviktig roll, liksom kanslan
att fa lara sig nagot nytt och lyckas. Edutainment, upplevelsebaserat larande, &r en
starkt framvéxande trend (sarskilt i Asien) som forenar larande med lek och under-
hallning. | Sverige ar Skogsmulle ett exempel pa en gammal klassiker for de
mindre barnen. Geocaching ar en modernare variant av skattjakt som vunnit i po-
pularitet de senaste aren.

Reflektion: Har finns det utvecklingspotential att ta fram saval enkla som mer
omfattande koncept for att fanga barnen langs leden.

Citat fran en artikel® om en tysk familj som vandrar med barn (Lasse) p& S6derdsen
(fritt oversatt fran tyska).

”Balansera Over stenarna, klattra over ett stort trad som fallit dver
vagen och sa blir man en svamp-aventyrare! Okej, det finns redan en
har, f6lj mig, sager Lasse. Vart motivationstrick fungerar! Med han-
derna i sidorna presenterar han stolt en svamp efter den andra medan
vi tar oss fram pa leden under de grona tréidkronorna”

SAMMANFATTNING TRENDER

Trender ger oss en bild av vad manniskor langtar efter och vilka férandringar som
paverkar manniskors vardag. Det som ar intressant med trender &r att de har en
rérelse och en riktning framat, vi kan rakna med att de kommer att 6ka i betydelse
de kommande aren och att det l6nar sig att ta hansyn till dem. De trender vi tar upp
ar inte unika for vandringsturismen utan galler for en mangd olika omraden. Det
som &r viktigt att ha i atanke &r vilka foljder och konsekvenser som forandringarna
far for just vandringsturismen och relaterade upplevelser, tjanster och produkter.
Hur kan de olika akttrerna langs en vandringsled moéta det som hander i omvérlden
och ”surfa” pé trenderna?

5 ) . . .
www.merian.de/magazin/wandern-im-nationalpark-soderasen-skane.html



VANDRINGSTURISTEN

OM VANDRING OCH NATUREN SOM DRIVKRAFT

Trenderna i foregdende kapitel ger en inblick i vad manniskor langtar efter och hur
vandringsupplevelsen kan komma att paverkas av omvarldsférandringar framat.
Men varfor vandrar man egentligen, vad ar den viktigaste drivkraften?

Naturupplevelser, avkoppling, mojlighet att uppleva orérd natur — det ar de tre
starkaste motiven enligt en enkétundersékning bland vandrare p& Skéneleden.®
Majligheten att uppleva naturen under en vandring lyfts ocksa fram som ett starkt
argument bland intervjuade fran fyra europeiska lander (Danmark, Holland, Tysk-
land och Storbritannien) i rapporten Sverige som outdoor-destination pa somma-
ren”.” Undersdkningen visar att vandring, tillsammans med cykling och fiske, ar de
absolut vanligaste utomhusaktiviteterna och anses passa bra for Sveriges klimat
och landskap.

Laglandsvandring kan tilltala manga olika typer av manniskor, inte bara de som ser
sig som vandrare i klassisk mening. Besokare med andra huvudsakliga reseanled-
ningar som soker lite avkoppling i naturen kan vara en viktig malgrupp.

Grunden i att ha ett konkurrenskraftigt vandringserbjudande ar naturligtvis bra
etapper och leder men lika viktigt bedéms komplement sasom spannande maltider,
annorlunda @vernattning, guidade naturupplevelser, kulturmdten och sociala kon-
takter med lokalbefolkningen vara.?

MALGRUPPER OCH VOLYMER

Eftersom den har rapporten baseras pa sekundaranalys av befintliga kéllor &r kvan-
tifieringen av relevanta vandringsmalgrupper for laglandsvandring en utmaning.
Olika undersokningar valjer olika definitioner och matmetoder. Nedanstaende siff-
ror bor darfor tolkas som olika pusselbitar som kan ge indikationer pa mojliga vo-
lymer.

Enligt den nationella gransundersékningen IBIS 2013 anger 13 procent (ca 380
000) av de utlandska besokarna i Sydsverige att de har vandrat i skog och berg.® D&

® Skaneleden 2014, Malgruppsanalys for Skaneleden, den europeiska besékaren och den skanska
vandraren. Frida Lilja, Region Skane. 20% av vandrarna i undersokningen var utlandska besokare.

” Sverige som outdoor-destination p& sommaren, VisitSweden/ Kairos Future 2011

8 Forstudien South Baltic Outdoor — forutsattningar for en tematisk Outdoordestination i Blekinge, Ostra
Skane och Bornholm, Tourism in Skane 2014

® Resultat fran den nationella gransundersokningen IBIS 2013, inkommande besokare i Sverige,
Tillvaxtverket



handlar det néstan uteslutande om flerdagsbestkare, bland dem som bara stannar
en dag &r vandring en ytterst ovanlig aktivitet.'

Globalt sett finns det en 6kande vandringstrend som beskrivs och berattas om fran
manga hall."* UNWTO skriver i sin rapport “Global report on adventure tourism”
om hur intresset for vandring globalt sett har 6kat bland studenter och unga som
reser, framfdrallt som backpackers, for att lara kdnna nya kulturer och lander. An-
delen (unga och studenter) som har angett att de pa nagot vis deltagit i vandrings-
aktiviteter (walking, hiking, trekking) har 6kat fran ca 19 procent 2007 till 48 pro-
cent 2013."

VANDRARE | FEM OLIKA LANDER

Sverige

Resultatet fran Kairos Futures Travel Trend Report 2014 visar att 10 procent av
svenskarna har varit pa vandringssemester 2011-2013 och att 11 procent har som
plan att dka pa vandringssemester 2014-2016 (intervjuer i februari 2014). | begrep-
pet vandringssemester kan har rymmas allt fran kravande toppar till langlandsvand-
ring, bade i Sverige och utomlands. Diagrammet nedan visar erfarenhet av vand-
ringssemester och intresse for vandringssemester i olika sociodemografiska grup-
per. En hdg andel av Baby Boomers (fodda 1945-1964) planerar en vandringse-
mester 2014-16, men inte sa manga har provat det de senaste tre aren. For Milleni-
als (fodda 1985-2004) ar forhallandet tvartom: manga har vandrat 2011-13, men
farre planerar att géra om det.

Personer som planerar en vandringssemester tycker det &r hog status att vara i natu-
ren pa semestern, att vara aktiv och att ”vara bra pé att hitta det mest prisvirda
alternativet for en resa”. De dr ocksd mana om att hitta lite annorlunda alternativ
och gora saker pa semestern som inte alla andra gér samt besoka platser som ligger
bortom allfarvagarna, inte bara pa hemmaplan utan garna ocksa i exotiska lander
(se &ven diagram for danska marknaden nedan). Intressant att notera &r att vand-
ringsintresset ar starkast i Stockholm och norréver.

1% Skaneleden — mot en hallbar exportmogen led av internationell standard. Region Skane 2013

" STS Alpresor beskriver ett starkt dkat intresse for vandringsresor de senaste aren.
http://lwww.halsa.se/Kategori/Naturlig-halsa/Halsoresan/Nu-vill-vi-rora-oss-pa-semestern/

Svensk naturturism for den internationella marknaden: En studie baserad pa en expertgrupp, ETOUR
rappport R2010:26

2 World Youth Student and Educational (WYSE) Travel Confederation, Global report on adventure
tourism, UNWTO
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Figur 1. En hig andel av Baby Boomers planerar en vandringsemester 2014-16, men inte
s& manga har provat det de senaste tre &ren. For Millenials ar forhallandet tvartom. Vete-
raner = fédda 1925-1944, Baby Boomers 1945-1964, Generation X 1965-1984, Millennials
1985-2004. Kairos Travel Trend Report 2014,
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Figur 2. Intresset for vandringssemester &r starkast i Stockholm och norréver. Kairos Tra-
vel Trend Report 2014,



Danmark

Tillsammans med Tyskland &r Sverige det mest besokta resmalet bland danska
resendrer. 2012 gick 785 000 danska semesterresor till Sverige. Att uppleva natu-
ren ar en viktig drivkraft for att aka till Sverige bland danskarna och man uppskat-
tar dktheten och det okonstlade.

I Danmark visar olika undersdkningar att ungefar en fjardedel av den vuxna be-
folkningen gér pé regelmassig vandringstur i den danska naturen.'* Kairos Travel
Trend Report 2014 visar att 9 procent av danskarna har varit pa vandringssemester
2011-2013 och 11 procent planerar en vandring pa semestern under 2014- 2016.
Deras uppfattning om vad som &r viktigt och statusfyllt med semestern liknar
svenskarnas.
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Figur 3. Danskar som anser att “’vara i naturen” och "vara aktiv” dr statusfyllt visar ocksd
pa ett stort intresse for vandringssemester. Kairos Travel Trend Report 2014.

Nederlanderna

Besokare fran Nederlanderna gjorde 340 531 besok i Sverige under 2013. Det vik-
tigaste for holldndska besokare i Sverige &r mojlighet att koppla av, uppleva natu-
ren och nya saker samt att ha roligt tillsammans med den/dem som man aker med.
Framforallt vill man se s& mycket som méjligt under sin vistelse i Sverige.™

Hollandare skiljer sig inte fran de andra landernas vandrare nar det galler motiv,
aven de soker naturupplevelser. 39 procent av den hollandska befolkningen sager

'3 Marknadsprofil Danmark, VisitSweden 2014, http:/partner.visitsweden.com/Startsida/Vart-
arbete/Marknadsprofiler/Danmark-/

 Fakta om friluftslivet i Danmark, Friluftsrdet 2013

!5 Marknadsprofil Nederlanderna, VisitSweden 2014, http://partner.visitsweden.com/Startsida/Vart-
arbete/Marknadsprofiler/Nederlanderna-/



sig vandra/ promenera pé regelbunden basis.*® Anledningen till att hollandare soker
sig till Sverige for att vandra ar langtan efter naturupplevelse, lugn och stillhet samt
méjligheten att kombinera vandring och kulturarv.” En undersékning utférd av
holldndska De Vos & Jansen, for destinationen Norge, visar att 31 procent av hol-
landarna allra helst foredrar att vandra i skogen, 16 procent foredrar stranden och
15 procent bergen.'®

Tyskland

Under 2013 gick ca 780 000 tyska resor, bade endags- och flerdagsbesdk, till Sve-
rige. | VisitSwedens malgruppsanalys bland tyska respondenter med Sverigein-
tresse ar det naturupplevelserna som lockar i forsta hand. Sveriges unika orérda
natur, tillgangligt djur- och vaxtliv samt att det ar latt att aktivera sig i naturen (till
exempel vandra, fiska och cykla) &r viktiga aspekter.™

| Tyskland &r vandring populdrt, 38 procent av den tyska befolkningen vandrar ofta
eller ibland. Om man ocksa inkluderar de som vandrar mer séllan kan man sam-
manfatta siffran till att 56 procent av den tyska befolkningen vandrar, enligt en
undersékning genomférd pé& uppdrag av det tyska naringslivsministeriet.”® 29 pro-
cent av de tyska vandrarna foredrar att vandra i flack natur, medan 49 procent fore-
drar latt kuperad natur for vandringen. Huvudsaklig anledning till tyskarnas vand-
ring &r framforallt halsoaspekten och kombinationen motion och natur i en social
kontext. En sund och aktiv livsstil har, liksom i andra moderna samhallen, blivit
allt viktigare hos den tyska befolkningen. Vandringsaktiviteterna lyfts fram ef-
tersom de anses méta detta behov, men ocksa eftersom det &r en social aktivitet.”*
Tyska vandrare forvantar sig ocksa komfort, service och support och manga gillar
g4 pé certifierade leder och sova pé certifierade boenden.?

Storbritannien

Under 2013 gick 289 000 brittiska resor till Sverige och besdkarna stannade 6,4
natter i genomsnitt. % | VisitSwedens mélgruppsanalys bland brittiska respondenter
med Sverigeintresse hamnar “utomhusupplevelser under barmarkssdsong” bland de
tre framsta aktiviteterna som den brittiska turisten vill gora i Sverige. Har ingar att
uppleva den svenska landsbygden och vandra i fjéllen, skogen, naturen.?*

'® The Dutch way of walking, 2014

" The Dutch Way of walking, 2014

'8 Dutch Hiking Tourism — Innovation Norway, 2012

'® Marknadsprofil Tyskland, VisitSweden 2014 http:/partner.visitsweden.com/Startsida/Vart-
arbete/Marknadsprofiler/Tyskland/

% Grundlagenuntersuchung-freizeit-und-urlaubsmarkt-wandern. (Bundesministerium fiir Wirtschaft und
Technologie (BMWi 2010)

%! Skaneleden 2014, Malgruppsanalys for Sk&neleden, den europeiska besokaren och den skanska
vandraren. Frida Lilja, Region Skane

22 skaneleden 2014, Malgruppsanalys for Skaneleden, den europeiska besékaren och den skanska
vandraren. Frida Lilja, Region Skane

8 Marknadsprofil Storbritannien, VisitSweden 2014, http://partner.visitsweden.com/Startsida/Vart-
arbete/Marknadsprofiler/Storbritannien/

2 Marknadsprofil Storbritannien, VisitSweden 2014, http://partner.visitsweden.com/Startsida/Vart-
arbete/Marknadsprofiler/Storbritannien/



For den brittiska marknaden ar det svarare att hitta tillforlitlig statistik for vand-
ringsturism. Organisationen for National trails, en vandringsled genom England har
listat det som brittiska vandrare efterfragar: naturstigar (sa lite asfalt som mojligt),
information och vagledning (savél pa hemsida som langs leden) och faciliteter
langs leden (till exempel mat, dryck, toaletter och sittplatser). Brittiska langdistan-
svandrare efterfrégar ett intyg pé att man tillryggalagt en eller flera etapper.?®

NAGRA OLIKA VANDRINGSPROFILER

Att generalisera och dela in manniskor i olika fack kan bade hjélpa och stjalpa nar
det galler att forstd manniskors val. Den moderna manniskan ar sallan konsekvent i
sitt beteende. Att segmentera blir darfor komplicerat. Vi &r alla mer eller mindre
”homo zappiens” da vi zappar mellan olika beteende beroende pa situation, lust
och sallskap. Méanniskors resemotiv och preferenser nar det géller vandring tar sig
olika uttryck och kan vara hdgst situationsberoende. Alpin vandring med kompi-
sarna pa varen kan bytas mot en stilla lunk pa Skaneleden med familjen under
sommarlovet. Det ar darfor viktigt att tanka pa att en och samma person kan platsa
inom flera olika av de vandringsprofiler vi beskriver nedan.

Profilerna baseras bland annat pa den personifiering av vandrare i Skane som besk-
rivs i rapporterna ”Skaneleden — mot en hallbar exportmogen led av internationell
standard”?®® , ”Skaneleden 2014. Malgruppsanalys for Skéneleden, den europeiska
besokaren och den skanska vandraren”.?” De valda profilerna vi lyfter fram ar Fla-
ndren, Vagabonden, Trekkern och Novisen. Profilerna i dessa material har anvéants
som grund for att gdra en grov segmentering som sedan genom en kvalitativ be-
démning fyllts pa med ett urval av information fran bland annat Visit Swedens
malgruppsanalyser® tillsammans med research frdn en méngd olika vandringsfo-
rum, sajter och rapporter i olika l&nder, till exempel har rapporten ”Walking tour-
ism — tourism intelligence Scotland” varit vardefull.*® Barnfamiljerna, som &r en
viktig grupp, kan finnas i alla dessa fyra profiler men har anda en sak som gor dem
unika, namligen intresset for barnens basta och deras trivsel. Darfor beskriver vi
ocksa en femte profil, ”vandrare med barn”.

Flanodren

Utifran det material som finns att tillga utifran en sekundaranalys bedéms Flang-
rerna vara en stor grupp. Flandren...

% skaneleden 2014, Malgruppsanalys for Skaneleden, den europeiska besékaren och den skanska
vandraren. Frida Lilja, Region Skane

%8 Utredning kring Sk&neledens utveckling, Region Ské&ne 2013

7 skaneleden 2014, Malgruppsanalys for Skaneleden, den europeiska besokaren och den skanska
vandraren. Frida Lilja, Region Skane

%8 Visit Swedens fyra malgrupper: DINKS (Double Income No Kids), Active Family och WHOPS
g\NheaIthy, Healthy, Older People)

® Walking tourism—tourism intelligence Scotland. www.tourism-intelligence.co.uk



...ger sig ut for ndgra timmar eller en heldag. Det finns ett mal att n, en

utpekad destination, och man tar gdrna del av stads- och kulturutbud i

kombination med vandring

e ... vill uppleva naturen pa ett enkelt och okomplicerat satt, en dag bort fran
storstan med frisk luft och grona intryck

o ...véardesatter sdllskap och sociala kontakter

o . .forvéntar sig komfort och bra service i form av lattillganglig information

o ...uppskattar aktiviteter eller upplevelser langs med vandringen

o ...vill inte béra for mycket bagage, en l&tt ryggsack for vattenflaska och

fika racker

”Spazierwandern” (6versétts ungefér till ”’promenadvandring”) &r motsvarigheten
till Flanoren i en profilstudie utford av tyska Wanderforschung.®® Denna kategori
vandrar helst i naturskona miljéer fyllda med upplevelser pa strackor runt en halv-
mil. En stor grupp, 63 procent av tyskarna bedoms vara ”promenad-vandrare”.

Vagabonden

Vagabonden som ser vandringen som en livsstil och &r mer fokuserad pa sjalva
vandringen och dess attribut &n Flandren. Det ska vara givande, inspirerande och
roligt. Vagabonden...

e ...har inget emot en utmanande vandring nér de kan se fram emot en varm
dusch och ett glas rodvin pa kvéllen. Den frystorkade soppan véljs bort till
forman for trerétters pa gastgiveriet pa orten

o .. .gillar att planera och hitta spdnnande koncept. Ett intressant boende etc.
ar en del av upplevelsen

e ...vill gdrna kunna vélja sin egen version av det paketerade utbudet och
skraddarsy sin vandring sa att det kanns unikt och personligt just for dem

e ...uppskattar information om intressanta avstickare langs med leden

5931

I Nederlénderna finns beskrivningen, "Comfort walker”*" som passar bra in under

denna profil.

Trekkern

Trekkern intresserar sig for lite mer avancerad vandring. Trekkern...

e ...vandrar i flera dagar i kuperad, avancerad terrdng och kréver hog stan-
dard pa vandringsupplevelsen

e ...Overnattar l&ngs leden, garna i talt eller vindskydd for bést naturupple-
velse och avskildhet

e ...lagger troligen minst lika mycket vikt vid sin utrustning som pa maltider
och upplevelser

% \www.wanderforschung.de/WF/wanderstudien/profilstudien-wandern-kurz.html
% Skéneleden 2014, Malgruppsanalys for Skaneleden, den europeiska besdkaren och den skanska
vandraren. Frida Lilja, Region Skane



e .. .Klarar sig sjalv och soker framforallt en bra livsmedelsaffar i borjan av
ledstrackningen och vattenkéllor l&ngs leden
e ...soker sig sannolikt oftast till mer utmanande omraden i svenska fjallen

eller utomlands om inte séllskapet kraver bekvdmare alternativ (dven trek-
kers kan bli smabarnsforaldrar)

Novisen

Novisen utmarker sig eftersom det har inte finns nagon storre erfarenhet av att
vandra. Men naturen som drivkraft finns dar och det kan vara just méjligheten till
orord natur och lugn och ro som lockar Novisen ut pa vandringsleden. Novisen...

e ...drovan att vistas i naturen men ar anda lite nyfiken pa hur det ar. Nyfi-
kenheten kan besta av att utforska landskapet i samband med att man upp-
soker en bod med fin keramik man last om eller nar man beger sig till kal-
lan for utsokt appelmust.

e ...beskriver sig inte som en vandrare mer &n att man promenerar nagon el-
ler nagra kilometer langs med stranden eller mellan byarna

Vandrare med barn

Personer med barn kan finnas i alla de fyra ovan ndmna grupperna, men man satter
i detta sammanhang barnen i forsta hand. Vandrarna med barn...

e ...vill komma ut och uppleva naturen samtidigt som det ocksa ska vara ro-
ligt och enkelt for barnen

e ...attraheras av enklare aktiviteter som att plocka svamp, blabér eller kottar
e ...kan lockas av en tavling som livar upp vandringen, t.ex troll att rakna pa
vagen

e ...kan uppskatta delstriackor med tillganglighet till glass och fika

Foraldrarna behdver i manga fall hjalp att hitta aktiviteter och motiv till att vara
ute, framforallt om de sjélva inte ar sa vana naturvandrare. Konkurrens finns ju i
méngder till exempel i form av datorer, dataspel och tv.*

% Fakta om friluftslivet i Danmark, Friluftsradet 2013



SAMMANFATTNING VANDRINGSPROFILER

Som vi namner i borjan av detta kapitel kan en och samma person platsa inom flera
olika av de vandringsprofilerna beroende pa situation och séllskap. Huvuddrivkraf-
ten &r naturupplevelsen i kombination med aktiviteter, ofta i en social kontext. Ett
syfte med att dela upp vandrarna i olika profiler kan vara att det blir lttare att se de
olika behoven. Ar man sjalv passionerad och erfaren vandrare ar det annars latt att

hamna i fallan att tro att alla vandrare &r som en sjélv.

Flanoren

Vagabonden

Trekkern

Novisen

Vandrare med
barn

Koppla av i naturen med
frisk luft, grona intryck
och motion.

Uppleva saval natur som
kultur. En bra mix efter-
fragas, garna utmanande
for kropp och sjal.

Utmana sig sjalva, sugna
pa aventyr och strapat-
ser.

Upptécka omgivningen i
naturlig miljo. Tillfalle
till en trevlig promenad.

Barnen far komma ut i
naturen och upptacka
saker. ”Tillsammans-
faktorn” ar viktig.

Bra info om ledens

etapper och info om
kringaktiviteter och
service.

Soker god mat och
bra boende langs
leden. Akta upple-
velser.

Inte s& mycket,
klarar sig sjélva.

Toaletter, buss-
anslutningar och
tydlig information
for trygghet.

Bra och lattillgang-
liga leder. Informat-
ion som ocksa pas-
sar barnen om natu-
ren och kulturen i
ledens omgivning.
Anpassade rutter
och vandringsfor-
slag.

Enklare hotell,
B & B eller Bo pa
lantgard.

Vardshus, gastgiveri
eller hotell med bra
service. Den genu-
ina upplevelsen.

Taltar eller bor i
vindskydd

Enklare hotell, B &
B eller Bo pa lant-
gard.

Enklare hotell, B &
B eller Bo pa lant-
gard.

Figur 4. Kort sammanstéllning av de olika profilerna och vad de tilltalas av.



VANDRINGSERBJUDANDEN
ATT INSPIRERAS AV

Medan det finns gott om hégprofilerade destinationer for avancerad vandring har
laglandsvandringen en betydligt anonymare profil, kanske for att den inte lika ofta
ar primdr reseanledning. Vi har funnit att The West Highland Way (Skottland),
Pennine way (England/ Wales), Eifelsteig (Tyskland) samt Alpe Adria Trail, (Os-
terrike, Slovenien och Italien)® &r intressanta destinationer att inspireras av nar det
galler laglandsvandring. Léttillgangligheten och infrastrukturen runt dessa vand-
ringsleder visar pa manga bra exempel pa vandring for besokare med fler (eller
andra) reseanledningar &n just vandring. Gemensamma ndmnare for dessa vand-
ringsdestinationer ar:

e Organisation. En fungerande organisation som kan besta av saval myn-
digheter, berérda kommuner och lokala turismaktorer.

e Marknadsforing. En utpekad aktor/projektkontor/ management team etc.
som har ansvar for saval ledens skotsel som marknadsforing av olika slag.

e Hemsida. Informativ och lattillganglig hemsida (ofta pa flera sprak, tyska,
engelska och hollandska).

e Paketering. Olika paket som gar att valja efter egna énskemal och behov.
Olika former av dvernattningsmajligheter, tillval (till exempel maltider,
busskort och bagagetransfer). De olika erbjudandena skiljer sig i pris, in-
nehall och omfattning.

Men det finns ytterligare goda exempel pa enskilda produkter och lésningar fran
hela varlden, nagra lyfter vi fram pa de foljande sidorna.

Transport till och fran vandringleden

e ”Abgefahren. Losgewandert™* &r en service fér vandrare i Brandenbur-

gomradet som omsluter Berlin. P4 hemsidan far man en 6verblick dver de
vandringsleder (totalt 1300 km) som finns i omradet som dartill ocksa &r
anslutna till tag eller buss och for varje stracka finns kartor och information
som forenklar planeringen. Projektet/ satsningen lyfter fram att det &r en
”win-win” for alla, for vandraren, for miljon samt for de sma jarnvagsstat-
ionerna i Brandenburgomraden.

* The West Highland Way (Skottland) http://www.west-highland-way.co.uk/home.asp
Pennine way (England) http://www.nationaltrail.co.uk/pennine-way
Saar-Hunsriick-Steig (Tyskland) http://www.saar-hunsrueck-steig.de/en/

Eifelsteig (Tyskland) http://www.eifelsteig.de/index.php?id=47&L=1
Alpe Adria Trail, (Osterrike, Slovenien, Italien) www.alpe-adria-trail.com
% »abgefahren. Losgewandert” http://www.wander-bahnhoefe-brandenburg.de/



Det har erbjudandet svarar mot trenderna som pekar pa tid och energi som de nya
valutorna samt mot behovet av 6kad trygghet och bekvamlighet for den urbanise-
rade manniskan.

Latt och enkelt utan packning — bagagetransport

e Konceptet ”Vandra utan packning”® &r ett paketerbjudande med 1, 2, 3 el-

ler 4 dagars vandring som erbjuder naturskdn och trevlig vandring langs
Bohuskusten. Vid start far vandraren ett lunchpaket och ledbeskrivning for
dagens vandring. Packningen transporteras fran det ena 6vernattningsstallet
till det andra och vantar pa vandraren vid dagens slut.

e Leden lings "Hans Jakobs weg”® i Tyskland lyfter ocksé fram bagage-
transfern i sitt vandringspaket. | paketet ingar vandringskarta, guidebok, fri
parkering vid startpunkten, gratis buss och tag i omradet, reducerad entré
till museer och bad, Hans Jakob vandringsemblem samt just bagagetransfer

till enskilda lagenheter.

Dessa koncept svarar mot behovet av 6kad bekvamlighet for den moderna ménni-
skan.

Blandade paketerbjudande dar vandring samsas med andra upplevelser

Det finns en méangd olika paket och erbjudande pa olika nivaer. Ofta ar paketen
flexibla i langd, stil, guidning etc.

e “Vandringscentralen i Dalsland”*’ erbjuder en méngd olika paket. Vandra-
ren kan valja en endagstur med 6vernattning, vandringshelg eller flerdagars
vandringspaket, med magjligheter till kulturupplevelser. Ryggsacken for
dagen ar fardigpackad med kaffe, fika, vatten och vandringskartor. Nagra
exempel pa paket ar “’relaxvandring”, endagsvandring som avslutas med
bad i vedeldad tunna, eller vandra al la carte”, tre valfria vandringsdagar
kombinerat med mat och boende pa vardshus samt kombinationen vand-
ring och paddling med 6vernattning i vindskydd — mitt i vildmarken.

e ”Kajak och vandringspaket vid Vittern”.*® Tvédagarspaket dér gésten
paddlar kajak en dag och vandrar nasta dag.

Awven de hir paketen svarar mot trenderna som pekar mot behovet av férenkling
och vagledning for vandraren (man kan lita pa att fa en bra upplevelse utan att be-
hova lagga en massa tid pa att ta reda pa det sjalv).

* http://www.vandrautanpackning.se/

% http://www.gastliches-kinzigtal.de/Entdecken/aktivurlaub/Wandern-Ueberblick/Grosser-
Hansjakobweg/Der-Grosse-Hansjakobweg-Wandern-ohne-Gepaeck

7 http://www.vastsverige.com/sv/amal/products/94088/Sveriges-forsta-Vandringscentral-finns-i-
Dalsland/

% http://www.sommenbygd.se/18/paket/paket/2010-04-21-kajak--och-vandringspaket.html



Tematiserade vandringar

Paket och tema gar ofta in i varandra. Har lyfter vi fram nagra teman for vandringar
som bade kan handla om hela vandringens upplagg men som ocksa kan vara en del
av vandringen.

Temat andlighet och ro ligger ratt i tiden. Allt fler soker sig till mer medvetet till en
kombination av fysisk och mental utmaning:

e “Meditativ vandring”® i grupp innebér tysta dagar med vandringar. Finns

som weekendpaket men reflekterande vandring/sinnesrovandring finns
ocksa som till exempel del av en konferens. Individuell vagledning med
retreatledaren ingar i en del paket.

e “Santiago de Compostela”, pilgrimsvandringen genom Frankrike och Spa-
nien har det senaste aren fatt ett rejalt uppsving efter malmedveten satsning
fran bland annat det spanska turistradets sida. Och efter utférd vandring
havdar ménga att vandringen har forandrat dem. Se blogginlagg® nedan.

“Ndr man gar dtta timmar om dagen, genom vind, regn, sol,
sno, berg och dal, ja da hinner man fundera en hel del.
Caminon férandrar en och man kan aldrig forklara kanslan for

’

ndgon som inte gjort den.’

Temat mat och gourmet &r likasa hett. Matupplevelsen 6kar i status:

e ”Matvandring”*" med méjligheter till matstopp pa stdende fot och till

bords. ”Under turen gors flera matuppehall for att pa stdende fot eller sit-
tande till bords avnjuta smakbitar och mindre rétter av exempelvis lackra
ostar, brod, desserter, kallskuret, vilt och drycker”. Finns som erbjudande
pa flera stallen i Sverige och utomlands.

e Slow (Food) vandring” ** i Ligurien, Italien. Vandring i Ligurien i kombi-
nation med en kulturell och enogastronomisk upplevelse i Slow-

foodrdrelsens anda.

Temat pulstraning pa leden 6kar i popularitet:

% http://www.vikaskog.se/retreat/meditativ-vandring-under-tystnad-19505309
“° http://blogg.dt.se/pilgrimsvandringen/

“ http://www. liveit.se/upplevelser/upplevelsepresenter-matvandring

2 http://www.casaalbertieri.com/svenska/wepaket.ht



e ”Lopning & jogging pa vandringsleder”*®. Mé&nga leder &r utmérkta for att

inte bara vandra pa utan aven att jogga/springa pa. OS-orten (2019) Seefeld
i Osterrike lyfter fram detta i sin marknadsféring.

e ”Go-running tours™* erbjuder ldpturer i grupper 6ver hela vérlden fram-
forallt i stader men ocksa pa landsbygd och langs olika leder. Foretaget ser
det inte framst som tavling eller som att vara med i ett maraton, utan som
ett satt att fa motion och uppleva en plats pa ett nytt satt.

Dessa erbjudanden svarar mot flera trender. Pilgrimsvandringar och meditativa
vandringar plockar upp trenden att vi nu fokuserar mer pa hjarnans prestationsfor-
maga, lopningskoncepten svarar mot traningstrenden och matvandringarna mot var
langtan efter dkat och genuina upplevelser (féutom mot sjalva mattrenden som i sig
ar stor just nu).

Det klassiska temat barnvanlighet:

e ”Barnvinliga leder”.*® Vandringsled i Osterrike anpassad for barn (och
vuxna). Kluriga stigar och barnanpassad karta ingar i detta erbjudande.
Destinationen erbjuder ocksa aktiviteter for barn med ledare under en halv-
eller heldag till exempel pa jakt efter den grona hemligheten”.

e Treasure Trails” i Storbritannien erbjuder en médngd olika leder/ prome-
nader (manga ar inte mer an nagon/nagra kilometer) med en anpassning for
barn (och vuxna som vill géra nagot kul tillsammans). Det finns tre olika
teman att vélja bland, Skattjakt, Mordmysterier och Spionuppdrag. Den
som vill delta laddar ner uppdraget fran en hemsida (kostar £6.99 alternativ
£12.99 for specialanpassat), darefter ar det fritt fram att ge sig ut pa upp-
draget langs leden. Det man kommer fram till rapporteras sedan in pa hem-
sidan med méjligheten att vinna £1000.%

Dessa vandringserbjudanden svarar mot edutainment-trenden som innebdr att vi
riktar allt mer uppmarksamhet mot barnen for att forbereda dem for ett framgangs-
rikt liv. Men de plockar &ven upp behovet av att tillbringa “’kvalitetstid” tillsam-
mans som kompensation for bristande utrymme i vardagen.

Fler teman:

e ”Abgefahren. Losgewandert™' i Tyskland har ocks& négot som man Kallar

“wanderwiinsche” dér olika teman presenteras: skogsled, barn-led, ort-led,
lugna leden, himmel-leden, rull-led (for barnvagn eller rullstol) ar nagra
exempel.

3 http:/iwww.seefeld.com/de/aktivitaeten/ganzjaehrig/nordic-walking-laufen.

“ http://www.gorunningtours.com/

“ http://www.wildkogel-arena.at/de/sommer/sommer-programm/kinderprogramm.htmi
“® http://www.treasuretrails.co.uk/walking-trails. html

“" http://www.wander-bahnhoefe-brandenburg.de/wanderWuensche.php



Hjalpmedel och information

Teknikutvecklingen har forandrat vart satt att motas och kommunicera med
varandra genom t.ex. sociala medier och hur vi skaffar kunskap genom nya sékmo-
torer. Detta medfor att bokning och sékning av information ska kunna utféras on-
line. Tva tredjedelar av de tyska vandrarna (2010)* sékte information och bokade
boende online, en siffra som sannolikt stigit sedan dess. Att uppdaterad information
finns tillganglig och uppdaterad om en destination eller upplevelse ar sedan lange
en hygienfaktor. Det som nu h&nder 4r att ”vi alla” blir medproducenter till att
skapa information om en led och upplevelser, service och tjanster runtomkring.
Tripadvisor ar bara ett av manga exempel pa detta. Har kommer fler exempel runt
just vandringsupplevelsen.

Att boka och planera, och utfora sin vandring:

e PaNew Zealand finns en mangd olika vandringsleder med naturupplevel-
sen i fokus. Manga leder ar flerdagsvandringar, de mest kanda och popu-
lira lederna heter “Great walks”. * For att boka boende i “huts” lings med
vagen finns en samlingssida, Department of Conservation — DOCS, dér
olika omraden och leder beskrivs. Har finns ocksa majligheter till online-
bokning, ledbeskrivningar, vaderinformation och sevardheter 1angs med
leden.

e I Storbritannien kan man under “National trail”>° valja den rutt man vill g4
pa en karta pa webben, utifran denna rutt kan man fa information om di-
stans och hur resan kan planeras (transfer med buss/ tag).

e Forutom de klassiska vandringskartorna, bocker och tavlor langs leden
finns en mangd olika appar som beskriver och hjalper vandrare pa olika le-
der. Scandinavian trails och Every trail & exempel pa appar dar leder
maérks ut och kopplas samman med punkter av intresse, boenden, upplevel-
ser etc.

e Appen "Wandern in Europa” erbjuder valmdjligheter ddr anvéndaren kan
valja korta turer, dagsturer eller flerdagsturer och dessutom ocksa kan valja
svarighetsgrad (latt, medelsvar eller avancerad). For varje vald led finns
praktisk fakta, och utforlig vagbeskrivning med kort information om plat-
Ser som man passerar.

e Appen “SchweizMobil” erbjuder kartor éver Schweiz upp till en skala fran
1: 25 000 omfattande 32000 km skyltade, icke-motoriserade rutter/vagar
(nationella, regionala och lokala) samt ett komplett natverk av skyltade
vandringsleder (60 000 km). I appen finns ocksa information om kollektiv-
trafiken och dess anslutningar. Med hjélp av appen far vandraren informat-
ion om vad som finns langs med vagen, till exempel sevardheter, affarer

8 Grundlagenuntersuchung-freizeit-und-urlaubsmarkt-wandern. (Bundesministerium fir Wirtschaft und
Technologie (BMWi 2010)

“® http://www.doc.govt.nz/parks-and-recreation/tracks-and-walks/
% http://www.nationaltrail.co.uk/



och 6vernattningsmojligheter. Positioneringssystem och kompassfunktion
ingar ocksa i den kostnadsfria appEN.

Dessa exempel visar att digitalisering och naturupplevelse inte & motsattningar
utan tvartom att vandringsupplevelsen kan forstérkas och underlattas av digitala
verktyg. Har beddmer vi dock att utvecklingen relaterad till vandringsutbudet &nnu
ar i sin linda.

SAMMANFATTNING INSPIRATIONSERBJUDANDEN

Det finns manga andra vandringsleder att inspireras av. Nar det galler laglands-
vandring &r de troligen séllan konkurrenter varfor ett samarbete och utbyte av
erfarenheter torde vara fruktbart. Nar det galler konkurrens finns det manga andra
aktorer dn just vandringsleder att "konkurrera” med, egentligen alla aktiviteter
och upplevelser som konkurrerar om manniskors tid och uppméarksamhet.



REKOMMENDATIONER

Till sist ndgra tankar med pé végen, eller leden kanske vi ska séga...

1. TANK STORT - SKANELEDEN FOR ALLA

Utnyttja narheten till storstaden med kombinationen avkoppling med upplevelser.
Skaneledens strackningar och fina stigar ar lampliga for manga olika aktiviteter
och manniskor. Skaneledens lattvandrade terrang gor den sarskilt lamplig for vand-
rare med mindre rackvidd och vana, barnfamiljer, vandrings-noviser, aldre. Ef-
tersom den ar val integrerad i infrastrukturen ar den ocksa sarskilt val Iampad for
vandrare med andra intressen, t.ex. matupplevelser eller kultur.

2. SATSA PA INFORMATION | VARLDSKLASS

Satsa rejalt pa bra information saval innan besokaren anlant som nar den &r pa
plats. Ledens olika strackningar och kartor (sjalvklart), leders svarigheter och
strackning, transporter, upplevelser, fika och matstéllen, tips pa intressanta avstick-
are langs vagen m.m. Pa plats behdvs tavlor om ledens strackning, svarighetsgrad,
information om sevardheter och utmarkta markeringar. Kanske sjalvklart? Men
kraven okar!

3. TILLGANGLIGGOR OCH PAKETERA

Vandrare som vill 6vernatta under sin vandring vill kunna boka allt samtidigt pa
samma stalle (online!). Och gérna fa hjalp med bagaget och var lunchen kan intas
m.m. Att ta paketeringen ett steg langre, med temavandringar etc. &r ocksa vart att
prova.

4. MAXA UPPLEVELSEN MED TRANSPORTER

Koppla kollektivtrafiken till leden, den blir en vardefull del av hela resan om den
mdojliggor for vandraren att kunna valja basta strackan utan hansyn till bil och par-
kering. Att behdva ga tillbaka samma vag for att hamta bilen & mindre lockande.
Persontransport som en del av vandringstjansterna ar ett alternativ.

5. TA VARA PA FRIVILLIGA MARKNADSFORARE

Skapa ocksa mojlighet till kommunikation. Uppmuntra vandrare etc. att skriva, fota
och rapportera om sin upplevelse runt Skaneleden pa communities eller liknande
bade for att skapa gemenskap men ocksa for att sprida information till andra ny-
fikna.




OM KAIROS FUTURE

Kairos Future &r ett internationellt konsult- och analysféretag som hjalper foretag
att forsta och forma sin framtid. Genom trend- och omvérldsanalys, innovation och
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